


 

 

 

1  

МІНІСТЕРСТВО ОХОРОНИ ЗДОРОВЯ УКРАЇНИ 

УКРАЇНСЬКА АСОЦІАЦІЯ МАРКЕТИНГУ 

 

НАЦІОНАЛЬНИЙ ФАРМАЦЕВТИЧНИЙ УНІВЕРСИТЕТ 

КАФЕДРА ФАРМАЦЕВТИЧНОГО МАРКЕТИНГУ  

ТА МЕНЕДЖМЕНТУ  

 
 

 

МЕНЕДЖМЕНТ ТА МАРКЕТИНГ У СКЛАДІ  СУЧАСНОЇ 

ЕКОНОМІКИ, НАУКИ, ОСВІТИ, ПРАКТИКИ 

  

МАТЕРІАЛИ 

ІІІ МІЖНАРОДНОЇ НАУКОВО-ПРАКТИЧНОЇ INTERNET-

КОНФЕРЕНЦІЇ 

 

 

26 – 27 березня 2015 року 

 

 

 

 

 

 

Видавництво НФаУ 

Харків 2015 



 

 

 

2  

УДК 615.1:339.188 

 

Редакційна колегія:  

проф. Малий В.В. (голова), проф. Слободянюк М.М.,  доц. Дорохова Л. П.,  

доц. Рогуля О.Ю., доц. Тіманюк І.В., доц. Ольховська А.Б.  

 

Відповідальний секретар: проф. Слободянюк М.М. 

 

Укладач: Алєкпєрова Н.Ф. 

  

(конференція зареєстрована в УкрІНТІ від від 09.07. 2014 р. № 496) 

 

Менеджмент та маркетинг у складі сучасної економіки, науки, освіти, 

практики : Матеріали ІІІ міжнародної науково-практичної Internet-конференції 

(м. Харків, 26 - 27 березня 2015 р.) / редкол. : В. В. Малий та ін. – Х. : НФаУ, 

2015. – 411 с.  

 

 

 Збірник містить матеріали ІІІ Міжнародної науково-практичної конферен-

ції науковців та практиків, що здійснюють діяльність в цілому в сфері менедж-

менту й маркетингу та в галузі фармації з різних країн світу.  

Розглянуто сучасні досягнення та використання менеджменту й маркети-

нгу у сучасній економіці; форм та методів викладання дисциплін організаційно-

економічного й управлінського спрямування на основі теорії менеджменту та 

маркетингy, практичні аспекти управління виробництвом, контролем якості, 

реалізацією та споживанням лікарських засобів, підвищення якості фармацев-

тичної допомоги, управління раціональним використанням лікарських засобів 

та відповідальним самолікуванням.   

          Для широкого кола наукових, науково-педагогічних і практичних праців-

ників, що займаються питаннями менеджменту й маркетингу та лікознавством. 

 

 

 

Матеріали подаються мовою оригіналу. 

За достовірність матеріалів відповідальність несуть автори. 
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УДК 615.22:339.138 (4+7) 

МАРКЕТИНГОВЕ ДОСЛІДЖЕННЯ РИНКУ ГІПОТЕНЗИВНИХ  

ЛІКАРСЬКИХ ЗАСОБІВ В УКРАЇНІ 

Зарічна Т.П., Клименко О.О., Британова Т.С. 

Запорізький державний медичний університет 

Olaklimenko1993@gmail.com 

 

Проведено маркетингове дослідження національного ринку лікарських 

засобів гіпотензивної дії. Проаналізована конкурентоспроможність фармацев-

тичних фірм, що постачають на фармацевтичний ринок України дані лікарські 

засоби. Методом кваліметричного аналізу визначені найбільш ефективні з них.  

 

В Україні майже 12 млн. чоловік хворих на гіпертонію. Щорічно цю па-

тологію виявляють у 1млн. українців. 

Високий артеріальний тиск значно підвищує ризик захворювання ішеміч-

ною хворобою серця, інсультом, а також серцевою і нирковою недостатністю, 

призводить до ураження судин та очей. У людей з високим тиском у 3-4 рази 

частіше виникає ішемічна хвороба серця та у 7 разів – порушення мозкового 

кровообігу. 

У зв'язку з цим, актуальним є своєчасне і оптимальне забезпечення насе-

лення України лікарськими засобами гіпотензивної дії. 

Метою роботи стало маркетингове дослідження національного ринку гі-

потензивних лікарських засобів, аналіз конкурентоспроможності фірм, що пос-

тачають лікарські засоби зазначеної дії на національний ринок, проведення ква-

ліметричного аналізу лікарських препаратів, що входять до досліджуваного се-

гменту ринку. 

Для проведення дослідження були використані дані «Компендіуму», 

«Державного реєстру лікарських засобів України». 

У результаті дослідження встановлено, що на фармацевтичному ринку 

України в обігу знаходиться 49 лікарських форм гіпотензивної дії (табл. 1).  
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Таблиця 1 

Дані про фармацевтичні фірми, які надають лікарські засоби для лікуван-

ня гіпертонії на ринок лікарських засобів України 

 

№ 

 

Підприємство-виробник, країна 

Кількість 

лікарсь-

ких форм 

Співвід-

но-

шення, % 

до зага-

льної кі-

лькості 

1 ТОВ «Агрофарм», м.Ірпінь, Київська область 1  

 

 

 

 

         

34,6% 

2 ТОВ ВХФП «Біостимулятор», м. Одеса 2 

3 ТОВ «Дослідницький завод ДНЦЛЗ», м. Харків 6 

4 ПАТ «Луганський хіміко-фармацевтичний за-

вод» 

3 

5 ТОВ «Фармацевтична компанія «Здоров’я», м. 

Харків 

2 

6 ТОВ «Харківське фармацевтичне підприємство 

«Здоров’я народу» 

2 

7 ПрАТ «Фармацевтична фірма «Дарниця», м. Ки-

їв 

1 

8 АбботЛаборатор із ГмбХ, Німеччина 6  

32,6% 9 Байєр ФармаАг, Німеччина 5 

10 МерклеГмбХ, Німеччина 1 

11 РатіофармГмбХ, Німеччина 1 

12 ТакедаГмбХ, Німеччина 3 

13 Медокемі ЛТД, Кіпр 2 4,1% 

14 Ай-Сі-Ен, ПольфаЖешув АТ, Польша 1 2% 

15 КРКА, д.д. Новоместо, Словенія 4 8,3% 

16 Пфайзер Інк, США 3 6,2% 

17 ЛаборатуарСерв'є, Франція 1 2% 

18 ВАТ Фарм. завод ЕГІС, Угорщина 2 4,1% 

19 ТОВ «Зентіва», Чеська республіка 2 4,1% 

20 СандозПрайвітЛімітед, група Новартіс, Індія 1 2% 

Всього: 20 49 100% 
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З таблиці видно, що тільки 34,6% з них виробляють на території України. 

Серед 7 вітчизняних фірм-виробників лікарських засобів зазначеної дії 

лідером виступає ТОВ «Дослідних завод  ГНЦЛС» з Харкова, який виробляє 

більш ніж третину (35,3%) вітчизняних ліків гіпотензивної дії. 

65,4% препаратів даної групи надходить із-за кордону, з 9 країн, від 13 

фармацевтичних компаній. 

Лідером серед іноземних виробників є Німеччина, 5 фармацевтичних 

компаній якої надають майже третину (32,6%) гіпотензивних засобів на ринок 

України. 

Для визначення рівня конкуренції між виробниками препаратів-аналогів 

гіпотензивної дії розрахували коефіцієнт напруженості Кvi за формулою:  

Кvi= ,   (1) 

де n– кількість всіх конкурентних аналогів фірм. 

 

При цьому досліджувані лікарські препарати були згруповані за діючими 

речовинами на 12 груп згідно класифікації АТС: 

- препарати, які містять алкалоїди раувольфії;    

- група метилдопи; 

- групаклонідину;   

- групагуанфацину; 

- групамоксонідину;      - група гексаметонію броміду; 

- група празозину;         - група доксазозину; 

- група уропідилу;         - група рилменідиндигідрофосфату; 

- група ріоцигуату;    - комбінації гіпотензивних та діуретичних засо-

бів. 

Результати розрахунку наведено в табл. 2. 
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Таблиця 2 

Показники коефіцієнту напруженості між виробниками лікарських засо-

бів гіпотензивної дії 

Назва лікарського засобу Коефіцієнт напруженості (Кvi) 

Алкалоїди раувольфії 0,50 

Метилдопа - 

Клонідин 0,75 

Гуанфацин - 

Моксонідин 0,50 

Гексаметонія бромід - 

Празозин - 

Доксазозин 0,85 

Урапідил - 

Рилменідинудигідрофосфат - 

Ріоцигуат - 

Комбінації гіпотензивних та діурети-

чних засобів 

- 

 

Проаналізувавши отримані дані, можна зробити висновок, що найбільша 

конкуренція спостерігається серед фірм, які випускають аналоги доксазозину 

(Кvi = 0,85). Серед фармацевтичних фірм-підприємств, що випускають зазначе-

ний препарат, є вітчизняні: ТОВ «Дослідний завод «ГНЦЛС», м. Харків (6 лі-

карських форм), ПАТ «Луганський хіміко-фармацевтичний завод», м. Луганськ 

(2 лікарські форми). 

Також висока конкуренція (Кvi = 0,75) серед вітчизняних виробників ана-

логів клонідину: ПАТ «Луганський хіміко-фармацевтичний завод», м. Лу-

ганськ,  ПрАТ «Фармацевтична фірма «Дарниця», м. Київ, ТОВ «Агрофарм», 

м.Ірпінь, Київська область ТОВ «Фармацевтична компанія «Здоров’я», м. Хар-

ків. 

На наступному етапі розрахували частку сегменту регіонального фарма- 



 

 

 

284  

цевтичного ринку, яку займає кожна з фірм-виробників лікарських засобів гіпо-

тензивної дії. 

Розрахунок проводили за формулою: 

dij= ,   (2) 

де nij– кількість препаратів j-тої фірми в i-сегменті; 

∑nij– сумарна кількість препаратів i-го сегменту, зареєстрованих в  

Україні. 

Дані розрахунку наведено в табл. 3. 

Таблиця 3 

Частка сегменту фармацевтичного ринку, яку займає кожна з  

фірм-виробників лікарських засобів гіпотензивної дії 

 

№ 

 

Підприємство-виробник, країна 

Частка 

сегменту 

ринку 

(dij) 

1 ТОВ «Агрофарм», м.Ірпінь, Київська область 0,0204 

2 ТОВ ВХФП «Біостимулятор», м. Одеса 0,0409 

3 ТОВ «Дослідницький завод ГНЦЛС», м. Харків 0,1225 

4 ПАТ «Луганський хіміко-фармацевтичний завод» 0,0612 

5 ТОВ «Фармацевтична компанія «Здоров’я», м. Харків 0,0409 

6 ТОВ «Харківське фармацевтичне підприємство «Здо-

ров’я народу» 

0,0409 

7 ПрАТ «Фармацевтична фірма «Дарниця», м. Київ 0,0204 

8 АбботЛаборатор із ГмбХ, Німеччина 0,0409 

9 Байєр ФармаАг, Німеччина 0,1225 

10 МерклеГмбХ, Німеччина 0,1020 

11 РатіофармГмбХ, Німеччина 0,0204 

12 ТакедаГмбХ, Німеччина 0,0204 

13 Медокемі ЛТД, Кіпр 0,0612 

14 Ай-Сі-Ен, ПольфаЖешув АТ, Польша 0,0204 
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15 КРКА, д.д. Новоместо, Словенія 0,0816 

16 Пфайзер Інк, США 0,0612 

17 ЛаборатуарСерв'є, Франція 0,0409 

18 ВАТ Фарм. завод ЕГІС, Угорщина 0,0204 

19 ТОВ «Зентіва», Чеська республіка 0,0409 

20 СандозПрайвітЛімітед, компанія групи Новартіс, Індія 0,0204 

 

Із таблиці видно, що найбільша питома вага в досліджуваному сегменті 

припадає на ТОВ «Дослідницький завод ГНЦЛС», м. Харків (dij = 0,1225) та  

АбботЛаборатор із ГмбХ, Німеччина (dij = 0,1225). 

Наступний крок роботи – проведення кваліметричного аналізу для оцінки 

основних характеристик лікарських засобів зазначеної групи. Кваліметричну 

характеристику здійснено на основі аналізу й узагальнення даних з клінічного 

застосування гіпотензивних препаратів. Для оцінки використовували наступні 

характеристики: форма випуску, шляхи введення, спектр дії, протипоказання, 

побічна дія, переважаючі ознаки. 

Результати кваліметричної оцінки наведені в табл. 4. 

Таблиця 4 

Результати кваліметричного аналізу лікарських засобів  

гіпотензивної дії 

Назва лікарського засобу Коефіцієнт кваліметричної оцінки 

Алкалоїди раувольфії 0,66 

Метилдопа 0,61 

Клонідин 0,71 

Гуанфацин 0,24 

Моксонідин 0,18 

Гексаметонія бромід 1 

Празозин 0,43 

Доксазозин 0,55 
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Урапідил 0,29 

Рилменідинудигідрофосфат 0,35 

Ріоцигуат 0,35 

Адельфан-езиурекс 0,01 

Нормотенс 0,06 

 

Проаналізувавши дані, наведені в таблиці, можна зробити висновок, що 

найбільш конкурентоздатним і раціональним лікарським засобом гіпотензивної 

дії є препарат, який містить гексаметонію бромід (Бензогексоній бромід), що 

випускає ТОВ «Фармацевтична компанія «Здоров’я», м. Харків. Певною мірою 

даному препарату поступаються препарати клоні дину (К= 0,71), раувольфії (К 

= 0,66), метилдопи (К=0,61). 

Комбінації гіпотензивних та діуретичних засобів (Адельфан-Езіурекс та 

Нормотенс) є найменш раціональними для лікування гіпертензії з точки зору 

кваліметричної оцінки. 

Висновки 

Проведено маркетингове дослідження національного ринку гіпотензив-

них лікарських засобів. Встановлено, що вітчизняні фармацевтичні фірми пос-

тачають лише 34,6% лікарських препаратів (17 лікарських форм) для цього сег-

менту ринку, витримуючи при цьому високий рівень  конкуренції з провідними 

зарубіжними фармацевтичними компаніями. У зв’язку з чим актуальною є роз-

робка нових лікарських препаратів зазначеної дії та освоєння їх виробництва на 

території України. 

Аналіз конкурентоспроможності показав, що найвища конкуренція спо-

стерігається серед виробників препаратів-аналогів доксазозину, при цьому згід-

но кваліметричного аналізу він не є найраціональнішим препаратом (К=0,55).  

Гексаметонію бромід (Бензогексоній бромід), який має найбільшу квалі-

метричну оцінку (К=1), що випускає ТОВ «Фармацевтична компанія «Здо-

ров’я», м. Харків, не має конкурентів.  
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Треба відмітити, що конкуренція спостерігається тільки серед виробників 

32 лікарських засобів (4 групи з 12 згідно класифікації АТС). 

Для ефективнішого насичення ринку конкурентоздатними препаратами 

досліджуваної групи виробникам і дистриб’юторським фірмам треба зважити 

на результати здійснених досліджень. 
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Marketing's national market of medications with hypotensive action. The com-
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